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Las rebajas de invierno captaran entre el 16,6% vy el
19,2% del gasto de los valencianos en bienes
ocasionales.

11 de enero de 2016 | Oficina Comercio y Territorio - PATECO

Las rebajas de invierno han empezado con buen pie alentadas por la mejora de la confianza de
los consumidores. La campana iniciada el 7 de enero se espera que mejore los resultados de las
campanas anteriores. La Oficina Comercio y Territorio - PATECO estima, a partir de las
previsiones realizadas por distintas entidades, que las rebajas de invierno de este afio captaran
entre el 16,6% y el 19,2% del gasto de los valencianos en bienes ocasionales (moda, textil-hogar,
tecnologia, articulos de ocio, etc.). Este porcentaje se traduce en un volumen de gasto entre 700
y 800 millones de euros en este tipo de bienes.

La eliminacidn de las restricciones de calendario para la realizacion de rebajas que contempla
el Real Decreto-ley 20/2012, de 13 de julio, de medidas para garantizar la estabilidad
presupuestaria y de fomento de la competitividad, aprobado por el Gobierno de Espafa, no ha
modificado sustancialmente el calendario tradicional de rebajas del comercio minorista. Los
grandes periodos de rebajas tradicionales, correspondientes a enero y julio, no se han visto
apenas alterados y se han difundido y promocionado en los mismos términos que se venia
haciendo. Los datos de la encuesta realizada por COVACO (Confederaciéon de Comerciantes
y Auténomos de la Comunidad Valenciana) apuntan que el 75% de los comerciantes
consultados mantiene la tradicién de iniciar las rebajas de invierno el 7 de enero.

En general, las rebajas de invierno se prevé que incrementen las ventas un 5% tal como apuntan
las estimaciones realizadas por las patronales del pequeino comercio (CEC), la del textil
(Acotex) y las grandes empresas de distribucion (ANGED).

Del mismo modo, los consumidores siguen asistiendo de manera mds o menos masiva a esta
campaiia y las rebajas sirven de reclamo comercial para muchos comercios. La liberalizacion
del periodo de rebajas por el Real Decreto-ley 20/2012 ha generalizado los descuentos a lo largo
del afo, aun asi, las rebajas, tanto de invierno como de verano, se han vuelto dinamizador de
las ventas, sobre todo, en lo que se refiere a productos de equipamiento personal tal como
demuestran los Indices de Comercio al por Menor de Equipamiento Personal.

Respecto a los productos con mayor intencién de compra en rebajas, segun el Observatorio
Cetelem, destacan la moda (50%), seguida del calzado y los complementos y el
textil/calzado/deportes (45%), libros/musica (23%) y perfumes (21%). Otros productos y
servicios destacados son la tecnologia/informatica (17%) y los smartphones y tratamientos de
belleza y salud (12%).
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Las rebajas de invierno en cifras
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La Confederacion Espanola de Comercio (CEC) estima que los espaioles gastaran
una media de entre 70 y 85 euros por personal en el pequefio comercio. Segun esta
entidad, el pequefio comercio minorista facturara 3.613 millones de euros.

La Asociacion Empresarial del Comercio Textil y Complementos (ACOTEX)
estima que las ventas del sector rondardn los 3.940 millones de euros. Segin esta
entidad, los espafioles gastaran una media de 84,5 euros en el sector textil.

Segun el Observatorio Cetelem, el importe medio que los espafioles tienen pensado
destinar a las compras de rebajas de 2016 ronda los 241€. En el informe “Consumo
Espafia 2015” realizado por el Observatorio Cetelem el 60% de los espanoles
prefiere realizar las compras importantes en los “dias sin IVA”, en rebajas, etc.

La Confederaciéon de Comerciantes y Autéonomos de la Comunidad Valenciana
(COVACO) estima un gasto medio por valenciano de alrededor de 9o euros. La
patronal ha reiterado que para la mayoria de los comerciantes de la Comunitat
Valenciana las rebajas de invierno contintian teniendo un peso importante en su

volumen de facturaciéon anual, de hasta un 20% para algunos sectores comerciales.

La Asociaciéon de Grandes Empresas de la Distribucion (Anged) de la Comunitat
Valenciana confian superar en un 5% las cifras de ventas de las rebajas de 2014,
con un volumen de visitas superiores al 4% con respecto al afio pasado.
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Indices de ventas del comercio al por menor general y equipamiento personal. Aiios 2011 - 2015.
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Fuente: Indices de Comercio al por Menor (INL).

Desde laliberalizacién de los periodos de rebajas, segiin el Real Decreto-ley 20/2012, de 13 de julio, de medidas para garantizar la estabilidad presupuestaria y de fomento de la competitividad, la tradicional campana de rebajas, tanto de invierno como de verano, sigue siendo
un periodo dinamizador de ventas, especialmente en bienes de Equipamiento Personal.
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Porcentaje de consumidores que declara tener intencion de comprar en rebajas de enero (por sectores).

Moda

Textil / calzado / deportes
Calzado / complementos
Libros / musica

Perfumes

Tecnologfa / Informatica
Juguetes

Tralamientos de belleza y salud
Smartphone

Viajes

Complementos y decoracion
Tablet

Otros

Joyas

Muebles / descanso
Electrodomésticos gama Marron
lllectrodomésticos gama Blanca
Accesorios

Bicis

Maquina fitnees

Pequeio aparato electrodoméstico

TFuente: Observatorio Cetelem.
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