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CLAVE DE FUTURO EN UN NUEVO ENTORNO ECONOMICO
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¿Quién es ESCODI?

FORMACIÓN para el sector del COMERCIOFORMACIÓN para el sector del COMERCIO
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Fundación ESCODI

Patronos

La Fundación ESCODI se creó en diciembre del año 2000 

Misión

Ayudar a las empresas y a los profesionales 
del comercio y la distribución a incrementar 
su capacidad técnica y de innovación y 
mantenerla al día.

Esta misión incluye también formar futuros profesionales del 
comercio.

Apuesta: Formación Universitaria de Comercio.
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Des de 2007

escuela vinculada a la

Cursos de Especialización y Postgrados

Graduado en Dirección
de Comercio y Distribución

Formación Continua
Presencial, Online, In company

QUÉ OFRECEMOS
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GRADUADO EN
DIRECCIÓN DE COMERCIO
Y DISTRIBUCIÓN

Carrera Universitaria

TÍTULO PROPIO

3 cursos, 180 créditos ECTS
Nueva carrera universitaria según el modelo de Bolonia

Un nuevo horizonte profesional
para los apasionados del mundo del comercio

Un nuevo horizonte profesional
para los apasionados del mundo del comercio
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Introducción

¿Que puede ofrecer el sector 

del comercio a nuestro país 

en el futuro?
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¿Qué le ha ocurrido al comercio 
en los últimos 20/25 años?
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Globalización
“made in China”

Internet
Boom inmobiliario

Fondos de inversion: centros comerciales
…..

¿Y qué hicimos?
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Mentalidad de especie en peligro de 
extinción: necesidad de protección

Amancio Ortega Rosa Mera

Isaak Andic

Manuel Jove

Isidoro Alvarez Juan Roig
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Marcas españolas mas reconocidas internacionalmente Año 2004

Marcas españolas mas reconocidas internacionalmente Año 2008

Otros que también están ganando notoriedad …

Datos de ocupación

� UE 17,2 millones de personas

� España (2009, fuente INE) 3,2 
millones de personas

– 17,2% del total de ocupados en España, 

– 61% son ocupados por mujeres, (24% del 
total de los empleos ocupados por mujeres 
del país)

El comercio: un sector muy 
importante para nuestro país
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15%
25%

Comerciantes con varias tiendas

(Cataluña: Fuente DGC de la Generalitat)

Año 2001 Año 2010
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15%

(Cataluña 2006. Fuente ESCODI)

60%

Comerciantes con formación universitaria 

Sobre total comerciantes Sobre comerciantes 4 o + tiendas

Y a pesar de todo…
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Dignificación

“Incremento del Prestigio Social”
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Y llega la crisis….
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Aquí algo no cuadra

¿Caperucita roja y el lobo feroz 
o 

Los tres cerditos?
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¿Carretera de un solo carril o árbol de 
muchas ramas?

La experiencia de ESCODI
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> 2002 no se percibe necesidad

> 2004 algo se mueve (dirección de establecimientos comerciales)

> 2005 2006 convencemos a la Universidad de que
el Comercio debe tener estudios propios

> 2006 2007, trabajando con los empresarios y la 
universidad el diseño de la carrera

¿¿COMERCIOCOMERCIO EN LAEN LA UNIVERSIDADUNIVERSIDAD??

> ¿Quién encontrara atractivos nuestros sueldos?

> Un universitario no estará dispuesto a arremangarse
pera dirigir una tienda...

> ¿Quién se apuntara con nuestros horarios?

Los empresarios lo ven Los empresarios lo ven atractivo y necesarioatractivo y necesario
...pero ...pero salen las dudassalen las dudas
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El siguiente paso: I + D

> Innovación aplicada al Punto de venta

> Innovación tecnológica y nuevas formas de consumo 

> Conocimiento del consumidor 

GeneraciGeneracióón y n y transferenciatransferencia de conocimiento para consolidar de conocimiento para consolidar 
el el ComercioComercio como como sector estratsector estratéégicogico para nuestro papara nuestro paííss
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La fabula del águila que se creía una 
gallina
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¿Y ahora qué hacemos?
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� Pensar en retos colectivos, fijar objetivos  

� Valores: defender el bien común. ¿Ciudadanos? ¿consumidores?

� Ser conscientes de donde incidimos 

(pelotón, rezagados o escapados)

� Ser consciente del papel diferenciado entre Asociaciones y 

comerciantes.

Des de las Administraciones

Para innovar y crecer, la formación de los propios equipos es clave

"Si quieres construir un barco, no empieces por buscar 
madera, cortar tablas o distribuir el trabajo. Evoca 

primero en los hombres y mujeres el anhelo del mar libre 
y ancho." Antoine de Saint-Exupéry
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De Gallina a Águila: Creer de verdad que 

podemos levantarnos y volar

Los comerciantes 

¿Qué hace buena una tienda?
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Salirse de la norma: romper clichés

1.- Capacidad de observación: Tener la antena puesta: .

2.-Capacidad de visión e innovación

3.-Capacidad de adaptación: estar dispuesto a dejar de ser como 

se ha sido, para evolucionar 

4.-Capacidad estratégica: No hay viento favorable para aquel que 

no sabe a donde va (Seneca) 

5.- Capacidad de liderazgo y de cooperación

6.-Buscar caminos de diferenciación e intentar salirnos del plano

en el que se mueven nuestros competidores. 

Salirse de la norma: romper clichés

Caminos de diferenciación :

• Pónmelo fácil. Dame una solución.

• Hazme sentir bien

• Sedúceme, enamórame, cuéntame un cuento.

• Sorpréndeme, diviérteme.
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que seas tu quien se lo coma…
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Como país necesitamos crear puestos de 

trabajo 

Los comerciantes águila aportan riqueza y 

diferenciación en la oferta comercial. 

Ayuntamientos y asociaciones: Además de 

crear las condiciones para atraer 

demanda…..despertar a las águilas: programas 

de formación para la innovación + 

acompañamiento estratégico

Comerciantes : salir, observar, preguntar, 

formarse, compartir, romper esquemas, salir de 

los clichés, inventar, seducir y  sentirse muy 

orgullosos de su profesión.

CONCLUSIONES

Paulo CoelhoPaulo Coelho

““Cuando de verdad quieres una cosa,Cuando de verdad quieres una cosa,

el universo entero conspirael universo entero conspira

para que la consigaspara que la consigas””
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www.escodi.comwww.escodi.com

FORMACIÓN para el sector del COMERCIOFORMACIÓN para el sector del COMERCIO


