
El presupuesto de la Oficina no debería ser inferior al 10% del presupuesto de
global de las actuaciones a ejecutar

priorizado de modo orientativo en
tres grados: prioridad media, alta y muy alta.

gestión y síntesis: modelo de gestión7.1
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Código Actuación / Proyecto Prioridad Ámbito

Objetivo estratégico Objetivo especifico
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A1.1
Diseño y elaboración de una Campaña de 
Comunicación 

A1.2 Mejora de las condiciones de seguridad

A1.3 Creación de una Red de comercios amigos

A1.4 Mejora de la calidad del espacio urbano

A2.1
Oficina de Gestión para el reactivación del 
Centro

A2.2 Potenciación de nuevas funciones y actividades

A2.3 Activación del uso de locales vacíos

A2.4
Facilitar la implantación de nuevas actividades 
económicas

A3.1 Nueva imagen de marca para el comercio 

A3.2 Plan de modernización comercial

A3.3 Acciones de dinamización comercial

A3.4
Acciones de promoción de la oferta hostelera y 
de restauración 

A4.1
Urbanismo comercial: red de espacios 
peatonales

A4.2
Reurbanización de calles para mejora del 
tránsito peatonal

A4.3
Recuperación de espacios públicos para usos 
estanciales

A4.4 Adecuación de solares 

A4.5 Actuaciones paisajísticas

A4.6
Freno al deterioro edificatorio en el entorno de 
la calle Sant Francesc

A5.1 Gestión unitaria de los recursos turísticos

A5.2 Activación de rutas turísticas en el Centro



Código Actuación / Proyecto Prioridad Ámbito

Vinculación-coordinación con otras actuaciones

A1.1 A1.2 A1.3 A1.4 A2.1 A2.2 A2.3 A2.4 A3.1 A3.2 A3.3 A3.4 A4.1 A4.2 A4.3 A4.4 A4.5 A4.6 A5.1 A5.2

A1.1
Diseño y elaboración de una Campaña de 
Comunicación 

A1.2 Mejora de las condiciones de seguridad

A1.3
Creación de una Red de comercios 
amigos

A1.4 Mejora de la calidad del espacio urbano

A2.1
Oficina de Gestión para el reactivación 
del Centro

A2.2
Potenciación de nuevas funciones y 
actividades

A2.3 Activación del uso de locales vacíos

A2.4
Facilitar la implantación de nuevas 
actividades económicas

A3.1 Nueva imagen de marca para el comercio 

A3.2 Plan de modernización comercial

A3.3 Acciones de dinamización comercial

A3.4
Acciones de promoción de la oferta 
hostelera y de restauración 

A4.1
Urbanismo comercial: red de espacios 
peatonales

A4.2
Reurbanización de calles para mejora del 
tránsito peatonal

A4.3
Recuperación de espacios públicos para 
usos estanciales

A4.4 Adecuación de solares 

A4.5 Actuaciones paisajísticas

A4.6
Freno al deterioro edificatorio en el 
entorno de la calle Sant Francesc

A5.1 Gestión unitaria de los recursos turísticos

A5.2 Activación de rutas turísticas en el Centro
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gestión y síntesis: presupuesto estimado7.3

estimación del presupuesto global
para un periodo de cuatro años.

las inversiones de carácter público a realizar procedentes de fondos
municipales, si bien existen claras oportunidades para la incorporación de otras
vías de financiación de carácter autonómico, provincial, nacional o europeo.

El presupuesto estimado tiene un carácter meramente orientativo,

Cuadro resumen del presupuesto estimado, por grupos de gasto Presupuesto %



Actuaciones y proyectos Presupuesto 
estimado 

%

A1.1 Diseño y elaboración de una Campaña de Comunicación 162.000 € 4,0%

A1.2 Mejora de las condiciones de seguridad 186.000 € 4,5%

A1.3 Creación de una Red de comercios amigos 9.000 € 0,2%

A1.4 Mejora de la calidad del espacio urbano 100.000 € 2,4%

A2.1 Oficina de Gestión para el reactivación del Centro 195.000 € 4,8%

A2.2 Potenciación de nuevas funciones y actividades 190.000 € 4,6%

A2.3 Activación del uso de locales vacíos 256.000 € 6,3%

º
Actuaciones y proyectos Presupuesto 

estimado 
%

A2.4 Facilitar la implantación de nuevas actividades económicas 25.500 € 0,6%

A3.1 Nueva imagen de marca para posicionar el Centro 135.000 € 3,3%

A3.2 Plan de modernización comercial 297.000 € 7,3%

A3.3 Acciones de dinamización comercial 110.000 € 2,7%

A3.4 Acciones de promoción de la oferta hostelera y de restauración 57.000 € 1,4%

A4.1 Urbanismo comercial: red de espacios peatonales 900.000 € 22,0%

A4.2 Reurbanización de calles para mejora del tránsito peatonal 420.000 € 10,3%

A4.3 Recuperación de espacios públicos para usos estanciales 285.000 € 7,0%

A4.4 Adecuación de solares 101.000 € 2,5%

A4.5 Actuaciones paisajísticas 300.000 € 7,3%

A4.6 Freno al deterioro edificatorio en el entorno de la calle Sant 
Francesc

n/e -

A5.1 Gestión unitaria de los recursos turísticos 250.000 € 6,1%

A5.2 Activación de rutas turísticas en el Centro 110.000 € 2,7%

gestión y síntesis: presupuesto estimado7.3

Tabla 29. Detalle del presupuesto estimado.



gestión y síntesis: indicadores7.4

La selección de las actuaciones o proyectos que se desarrollen, la priorización
en la ejecución de cada una de las mismos, los recursos técnicos y financieros
que se movilicen, la capacidad de gestión municipal y la implicación del sector
privado serán, entre otros, los factores que pueden suponer la consecución o no
de la totalidad de los objetivos propuestos.



Objetivos Indicador
Valor 

objetivo en 
N3+1

OE1. Favorecer 
un uso social 
sostenible en la 
zona.

3
18

450
1

6.000
3
1

15
30
2

50

12

6

OE2. Fomentar 
una mayor 
complejidad y 
diversidad de 
funciones 
urbanas 
atrayendo 
nuevas 
actividades.

25

15

10

10

30

100

50

7

25

15

10

Objetivos Indicador
Valor 

objetivo en 
N3+1

OE3. 
Modernizar y 
dinamizar la 
oferta 
comercial, 
hostelera y de 
servicios.

21

40

18

6

OE4. 
Desarrollar 
actuaciones 
clave para 
amabilizar el 
espacio 
público.

1

> 15.000 m

5

OE5. Impulsar 
la cultura y el 
turismo como 
motores de la 
regeneración de 
la zona.

gestión y síntesis: indicadores7.4

Tabla 30. Cuadro de indicadores de seguimiento de la estrategia.
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anexo

Sobre la adaptación de los locales y la 
implantación de actividades en el Centro 
Histórico de Alcoy.
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Sobre la adaptación de los locales y la implantación de actividades en el Centro Histórico de Alcoy.8

https://www.codigotecnico.org/images/stories/pdf/seguridadUtilizacion/DA_SUA_2_Adecuacion.pdf
https://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?codigo=4281611
http://oa.upm.es/44576/
https://doi.org/10.3989/ic.11.080
https://sede.madrid.es/FrameWork/generacionPDF/boam7853_371.pdf?numeroPublicacion=7853&idSeccion=b61e5fb87db5a510VgnVCM2000001f4a900aRCRD&nombreFichero=boam7853_371&cacheKey=75&guid=e377e43b7574a510VgnVCM2000001f4a900aRCRD&csv=true
http://www.huesca.es/_archivos/ficheros/urbanismo_5554.pdf
https://www.valencia.es/ayuntamiento/urbanismo.nsf/0/2901054F6F2B718FC12581AD002CAC92/$FILE/Dictamen 1_firmado.pdf?OpenElement&lang=1
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