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OBJETIVOS JORNADA:
• Analizar modelo de Muestra actual.

• Detectar debilidades

• Definir y priorizar objetivos.

• Diseñar un “nueva” Muestra.

• Planificar “nueva" Muestra
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Para quién? Visitante/Necesidades

Quién? Expositor/Objetivos

Cuánto? Discriminación %/Local 

Cuándo? Fecha y ubicación

Qué y Cómo comercializo?

Bases    

de la 

Muestra
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Clientes externos: Para quién? Visitantes

85 y más 998 5.229

80-85 1.014

75-80 1.367

70-75 1.850

65-70 2.344 16.888

60-65 2.784

55-60 3.251

50-55 3.980

45-50 4.529

40-45 5.319 18.784

35-40 5.731

30-35 4.411

25-30 3.323

20-25 2.997 5.808 25.835

15-20 2.811

10--15 3.352 10.006

5--10 3.538

0-5 3.116
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Clientes internos: Para quién? Expositores
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PARA QUIEN SE CREA?  EMPRESARIOS LOCALES?
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PARA QUIEN SE CREA?  FERIANTES PUNTUALES
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PARA QUIEN SE CREA?  EMPRESARIOS LOCALES?
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PARA QUIEN SE CREA?  EMPRESARIOS LOCALES?

Economía local

Com minorista Com Mayorista Servicios Hosteleria Industria
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EMPRESAS SAN VICENTE RASPEIG

Nº Empresas %

Com minorista 701 35%

Com Mayorista 123 6%

Servicios 769 38%

Hosteleria 311 15%

Industria 111 6%

Total 2015

Economía local

Com minorista Com Mayorista Servicios Hosteleria Industria
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Mi muestra 
traslada 
imagen 

Empresa local

Feriantes

Alimentación

No alimentación

Servicios

Consumidor B2C

Empresas B2B

On line

Hostelería

Tapas

Restaurantes

Bebidas

Comercio

Mayorista

Minorista

Mercado Abastos

Organismos

Universidad

Ejercito, Bomberos, etc.

Asociaciones

Culturales

Deportivas

Mercadillo

ONGs

Industria

OBJETIVOS EN MUESTRA
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Comercio

•Mayorista: exhibición

•Minorista: Outlet, exhibición, VENTA DIRECTA

•Mercado Abastos: VENTA DIRECTA

•Mercadillo: VENTA DIRECTA

•On line: exhibición

•Automóvil: VENTA DIRECTA, Exhibición

Servicios

•Consumidor (B2C): VENTA DIRECTA

•Empresas(B2B): Exhibición

•On line: Exhibición

Hostelería 

•Tapas: VENTA DIRECTA

•Restaurante: VENTA DIRECTA

•Bebidas

Industria

•Mueble y decoración

•Textil

•Artesanos

•Emprendedores

Muestra 
2016

40% (31)

15% (12)

6% (5)

10%(8)

Actividad 
económica

41%

38%

15%

6%
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Participantes 2016 por sectores

Comercio Servicios Hosteleria Industria Asociaciones Organismos Feriantes

CUANTO? PRECIOS PÚBLICOS,DESCUENTOS 

@CrisGaona



@CrisGaona



CUANDO? FECHA 
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Muestra Generalista Vs Temática

Innovación y futuro

Empresa Local: Km 0

Universidad: Talento 
Emprendimiento
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PROGRAMACIÓN: PUBLICO, ASOCIACIONES Y COSTE

85 y más 998 5.229

80-85 1.014

75-80 1.367

70-75 1.850

65-70 2.344 16.888

60-65 2.784

55-60 3.251

50-55 3.980

45-50 4.529

40-45 5.319 18.784

35-40 5.731

30-35 4.411

25-30 3.323

20-25 2.997 5.808 25.835

15-20 2.811

10--15 3.352 10.006

5--10 3.538

0-5 3.116

Población Economía local

Com minorista Com Mayorista Servicios Hosteleria Industria
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DAFO

DAFO
Aspectos Negativos Aspectos Positivos
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DEBILIDADES FORTALEZAS

IMAGEN DILUIDA: PUPURRI HISTORICA

MÁS MERCADO QUE FERIA TAMAÑO Y VARIEDAD EXPOSITORES

PROGRAMACIÓN ESCASO ATRACTIVO COMISIÓN ORGANIZADORA LIDERES 

OBJETIVOS CONTRAPUESTOS EXPOSITORES

WEB ANTIGUA

O

r

i

g

e

n

e

x

t

e

r

n

o

AMENAZAS OPORTUNIDADES

CRISIS PRESUPUESTOS BAJOS EXPOSITORE BROTES VERDES

REDUCCIÓN TICKET MEDIO CONSUMIDOR MAYO MES NO ENDEUDAMIENTO

PARO ELEVADO JÓVENES PREVISIONES TRABAJO EN VERANO



CAME
CAME

Aspectos Negativos Aspectos Positivos
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CORREGIR  DEBILIDADES(Estrategias de REORIENTACIÓN) MENTENER FORTALEZAS    (Estrategias DEFENSIVAS)

IMAGEN DILUIDA: PUPURRI: definir nueva “Muestra” HISTORICA: renovar imagen y modelo negocio

MÁS MERCADO QUE FERIA: Redefinir modelo negocio TAMAÑO Y VARIEDAD EXPOSITORES: redefinir %

PROGRAMACIÓN ESCASO ATRACTIVO: reprogramar COMISIÓN ORGANIZADORA LIDERES: visibilizarlos

OBJETIVOS CONTRAPUESTOS: Comerciantes vs Feriantes

WEB ANTIGUA: rediseño, incluyendo expositores

O

r

i

g

e

n

e

x

t

e

r

n

o

AFRONTAR  AMENAZAS   (Estrategias de SUPERVIVENCIA) EXPLOTAR OPORTUNIDADES (Estrategias de ATAQUE)

CRISIS PRESUPUESTOS BAJOS EXPOSITORES: Rebaja 25% BROTES VERDES: oportunidad visibilidad Muestra

REDUCCIÓN TICKET MEDIO CONSUMIDOR: Ajuste precios MAYO MES NO ENDEUDAMIENTO: potenciar ventas

PARO ELEVADO JÓVENES: empoderar su talento PREVISIONES TRABAJO EN VERANO: potenciar ventas



Herramientas

de marketing 

mix
(Kotler, 1998) 

• Listas precios 

• Descuentos

• Sectores Actividad

• Espacio Jaima/No

• Fijo/Pop Up

• Exhibición

• Venta

• Visibilidad

• WEB

• Comercialización

• Medios 
Comunicación

• Redes sociales

Comunica 
ción

Producto

Precio
Distribu

ción
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Para quién? Visitante/Necesidades

Quién? Expositor/Objetivos

Cuánto? Discriminación %/Local 

Cuándo? Fecha y ubicación

Qué y Cómo comercializo?

Bases    

de la 

Muestra
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