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“Reunirse es un comienzo,
permanecer juntos es un progreso,
trabajar juntos es un éxito. “

Henry Ford
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OBJETIVOS JORNADA:

Analizar modelo de Muestra actual.
Detectar debilidades
Definir y priorizar oObjetivos.

Disenar un
Planificar
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Clientes externos: Para quién? Visitantes

POBLACION - San Vicente del Raspei

Sant Vicent del Raspei

- 2016
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Poblacion Total en el Municipio: 56.715
Poblacion Hombres: 28.075
Poblacion Muieres: 28.640
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= Tren Turistico que recorre las principales calles
de la localidad, con parada en la Muestra.

« Torneos varios de actividades deportivas;
padel, futbaol, pilotavalenciana, tiro con arco....

- Exhibiciones culturales; ballets. gimnasios,
misica, danza, percusion....

- Espectaculos de animacion.
- Talleres Infantiles.

- Simulacros de rescate a cargo del consorcio de
Bomberos.

- Farla de atracclones.

- Demostraciones caninas.
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Clientes internos: Para quién? Expositores

Una feria es un evegto dderomacion comercialina actividad empresarial con un objetivo
muy claro, que es: JHacer NEFOCIOS WIn certamen que promociona a las pequefias y
miedianas empresas mas representativas, en este caso, de San Vicente del Raspeig.

ar o] marcado enwn
Incrementar el

Lograr la compra y/o venta de los productos y serviclos.
Conocer las caracteristicas de la competencla, estandares de calidad y evaluar la reacclon ante la oferta.
Investigar el potencial de mercado.

Lograr un gran namero de contactos en un tlempo breve.
Conocer preclos para lograr la Insercion en un mercado.
Hacer allanz as estratégicas.
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MUESTRA
de Industria
Agricultura
Mueble «
Decoracion
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1997
“13MUESTRA DE LA INDUSTRIA,
LA AGRICULTURA, EL MUEBLE Y
LA DECORACION"

3,4 y5de octubre.
Presidente de Honor:

D. Joaquin Arroyo - CEMEX
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2003

“73 MUESTRA SAN
VICENTE 2003.
INDUSTRIA, COMERCIO
ASOCIADO Y ARTESANI[A"
14,15y 16 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. José Luis Garcia

TOMAS GARCIA

N° de expositores: 103

2009

“13? MUESTRA SAN VICENTE
2009. INDUSTRIA, COMERCIO Y
ARTESANIA”

13,14y 15 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Miguel Angel Martin

CARROS DEFOC

| | o

N° de expositores: 142 i ) P T

N2 Expositores

2010

“142 MUESTRA SAN VICENTE
2010. INDUSTRIA, COMERCIO Y
ARTESAN[A"

12,13y 14 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Manuel Rubio Fuentes
WINTOP SHOES

N° de expositores: 124

1998

“23 MUESTRA DE LA INDUSTRIA,
LA AGRICULTURA, EL MUEBLE Y
LA DECORACION"

18,19y 20 de septiembre.
Presidente de Honor:

D. Antonic Camacho

CAMACHO RECYCLING

N° de expositores: 101

2004

“83 MUESTRA SAN VICENTE
2004. COMERCIO ASOCIADO,
INDUSTRIA Y ARTESANIA™

19, 20y 21 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Francisco Zaballos
ESTABLECIMIENTOS ZABALLOS

N° de expositores: 98

50

D

1999

“33MUESTRA DE LA INDUSTRIA,
LAAGRICULTURA, ELMUEBLE Y
LA DECORACION"

17,18 y 19 de septiembre.
Presidente de Honor:

D. Andrés Boix - SERVIMAN

N° de expositores: 98

2005

“93 MUESTRA SAN
VICENTE 2005. COMERCIO
ASOCIADO, INDUSTRIAY
ARTESANIA"

18,19y 20 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Vicente Llopis
ALMENDRAS LLOPIS

N° de expositores: 110

N 2011

i “15 MUESTRA SAN VICENTE
2011. INDUSTRIA, COMERCIO Y

3 ARTESANIA"

& 11,12 y 13 de noviembre.

Presidente de Honor:

D. José A. Lopez Vizcaino

GRUPO GAMMA

N° de expositores: 109

INVERSION

GASTOS

o

10.000

20.000 30.000

2000

“43 MUESTRA

SAN VICENTE 2000"
12,1314y 15de octubre.
Presidente de Honor:

D. Federico Garcia
HELADOS ALACANT

N° de expositores: 119

2001

“52 MUESTRA SAN
VICENTE 2001. COMERCIO
ASOCIADO, INDUSTRIAY
ARTESANIA™

29, 30 de junio y 1 de julio.
Preslidente de Honor:

D. Francisco Dumont

SERVIMAN

N° de expositores: 103

2006

“10® MUESTRA SAN
VICENTE 2006.
INDUSTRIA, COMEI;(A:mA
ASOCIADO Y ART

17.18y 19 de noviembrg.
Presidente de Honor:
D. Rogue Vicente Gonzal
MATERIALES DE
CONSTRUCCION ROQU

N° de expositores: 111
2012

ASOCIADO Y ARTESANIA”
16, 17 y 18 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Jaime Pérez Pérez
SMURFIT KAPPA

N° de expositores: 101

m 2014 m1997

40.000

“16 MUESTRA SANVICENTE
2012. INDUSTRIA, COMERCIO

— F

2007

“113 MUESTRA SAN VICENTE
2007. INDUSTRIA, COMERCIO Y
ARTESAN[A"

16, I7 y 18 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Alejandro Moreno Martinez
EBANISTA. DE LA EMPRESA
ALEJANDRO MORENOEHIJOS §

2002

“6% MUESTRA SAN
VICENTE 2002. COMERCIO
ASOCIADO, INDUSTRIAY
ARTESANIA™

15,16 y 17 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Rafael Carrillo
UNIVERSIDAD SAN VICENTE

. N°de expositores: 127

2008

“123 MUESTRA SAN
VICENTE 2008. INDUSTRIA,
COMERCIO Y ARTESANIA"
14 15y 16 de noviembre.
Presidente de Honor:

D. Antonio Brotons
ALIAGA BROTONS

N de expositores: 142
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PARA QUIEN SE CREA? EMPRESARIOS LOCALES?
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PARA QUIEN SE CREA? FERIANTES PUNTUALES
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PARA QUIEN SE CREA? EMPRESARIOS LOCALES?

Economia local

" §

9

= Com minorista ®m Com Mayorista = Servicios ® Hosteleria = Industria
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PARA QUIEN SE CREA? EMPRESARIOS LOCALES?

Sectores participantes

Economia local ,
Feriantes

Organismos

Asociaciones

" §

Industria
Hosteleria

Servicios

9

= Com minorista ®m Com Mayorista = Servicios ® Hosteleria = Industria

Comercio

i

0% 5% 10% 15% 20% 25% 30% 35% 40% 45% 50%

m2016 W2014 ®2012 m2011 m2010 m2009 @CriSGaona



EMPRESAS SAN VICENTE RASPEIG

Economia local

A Universitat d’Alacant
/==> Universidad de Alicante

= Com minorista ® Com Mayorista = Servicios = Hosteleria = Industria

@CrisGaona



OBJETIVOS EN MUESTRA

\—<\ ONGs
"~ Industria - Culturales

Asociaciones
-<— @CrisGaona




* Mayorista: exhibicidn

Actividad Muestra , , L
econdmica 2016 e Minorista: Outlet, exhibicidn, VENTA DIRECTA
e Mercado Abastos: VENTA DIRECTA
e Mercadillo: VENTA DIRECTA
41% 40% (31) * On li?e? exhibicidn o
e Automovil: VENTA DIRECTA, Exhibicidn
e Consumidor (B2C): VENTA DIRECTA
* Empresas (B2B) : Exhibicidn
*eOn line: Exhibiciédén
38% 15% (12)
e Tapas: VENTA DIRECTA
* Restaurante: VENTA DIRECTA
* Bebidas
15% 6% (5)

* Mueble y decoracidn
e Textil

e Artesanos
6% 10%(8) Industria ., pporendedores

\






CUANTO? PRECIOS PUBLICOS,DESCUENTOS

INVERSION

INGRESOS
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Cuando? Ubicacion?




CUANDO? FECHA

Calendario Laboral San Vicente
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Muestra Generalista Vs Tematica

~

Innovacion y futuro

)
~

Empresa Local: Km O

/
~

Universidad: Talento
Emprendimiento

/
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PROGRAMACION: PUBLICO, ASOCIACIONES Y COSTE

Poblacidn Economia local
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= Com minorista = Com Mayorista = Servicios = Hosteleria = Industria
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PROGRAMA DE ACTOS DE LA MUESTRA 2016
VIERNES 6 DE MAYO 2016

+ 20:00H. Inauguracion Muestra.

» 21:00H. Especticulo de Magia v Humor Mago Alvaro. Zona de Hosteleria

» 21:00H. Asociacion Cultural Marakata Percusion. Por toda la Muestra

« 21:30H. Misica v animacién con Dj Miguel Angel Arenas, hasta la 1 de la madrugada.
Zona Hosteleria.

« 22:00H. Cierre de la Muestra.
SABADO 7 DE MAYO 2016
+ 10:00H. Apertura de la Muestra.

+ 12:30H. Presentacién BE-BOX PROTO 001(a cargo de la empresa ATTOR) Stand del 1 al * 10:00H. Apertura de la Muestra.

Rio Turia. » 10:00H. Inscripcion Canina.
« 12:30H. Batucats-Asociacion Cultural. En el Auditorio

DOMINGO & DE MAYO 2016

« 11:00H. Concurso Canino. En el Auditorio.
+ 13:00H. Gimnasio Sanvi Sport. En el auditorio.

« 12:00H. Gran Actuacion Medieval, con batalla y lucha de la época.
+ 18:00H. Escuela de Artes Marciales Txentxo. En el Auditorio.

) o + 18:00H. Estudio de danza Oriental Raquel Espinds. En el Auditorio.
« 19:00H. Estudio de Danza M? Carmen Sereno. En el Auditorio.

« 19:00H. Exhibicién de Bomberos. En la Calle Rio Turia. « 19:00H. Academia de danza Maria Torres. En el Auditorio.
+ 20:00H. Asociacion Cultural Ball i Art Lillo Juan. En el Auditorio. » 20:00H. Academia Fany Blasco. En el Auditorio.
« 21:00H. Dj Miguel Angel Arenas. Zona Hosteleria. « 21:00H. Casa de Andalucia. En el Auditorio.

+ 22:00H. Cierre de la Muestra. » 22:00H. Clausura de la Muestra
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Amenazas

DAFO

\’

Fortalezas

Aspectos Negativos

Aspectos Positivos

FORTALEZAS

IMAGEN DILUIDA: PUPURRI

HISTORICA

MAS MERCADO QUE FERIA

TAMANO Y VARIEDAD EXPOSITORES

PROGRAMACION ESCASO ATRACTIVO

COMISION ORGANIZADORA LIDERES

OBJETIVOS CONTRAPUESTOS EXPOSITORES

WEB ANTIGUA

DAFO
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OPORTUNIDADES

CRISIS PRESUPUESTOS BAJOS EXPOSITORE

BROTES VERDES

REDUCCION TICKET MEDIO CONSUMIDOR

MAYO MES NO ENDEUDAMIENTO

PARO ELEVADO JOVENES

PREVISIONES TRABAJO EN VERANO




CAME

CAME Aspectos Negativos Aspectos Positivos
MENTENER FORTALEZAS (Estrategias DEFENSIVAS)
i IMAGEN DILUIDA: PUPURRI: definir nueva “Muestra” HISTORICA: renovar imagen y modelo negocio
O
n ) -
r t MAS MERCADO QUE FERIA: Redefinir modelo negocio TAMANO Y VARIEDAD EXPOSITORES: redefinir %
i
g € PROGRAMACION ESCASO ATRACTIVO: reprogramar COMISION ORGANIZADORA LIDERES: visibilizarlos
r
e
0 n OBJETIVOS CONTRAPUESTOS: Comerciantes vs Feriantes
o
WEB ANTIGUA: redisefio, incluyendo expositores

CRISIS PRESUPUESTOS BAJOS EXPOSITORES: Rebaja 25% | BROTES VERDES: oportunidad visibilidad Muestra

REDUCCION TICKET MEDIO CONSUMIDOR: Ajuste precios MAYO MES NO ENDEUDAMIENTO: potenciar ventas

PARO ELEVADO JOVENES: empoderar su talento PREVISIONES TRABAJO EN VERANO: potenciar ventas
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(Kotler, 1998)
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4 - Marketing

Digital
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