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OBJ ET|VOS > |mportancia comunicativa de |a

[dentidad Corporativa.

> ;QuUé se gulere comunicar?

> Elementos basicos para la
comunicacion y conexion con €l

cliente.

> Qué podemos transmitir con
cada uno de los elementos.
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;QUE ES LA
IDENTIDAD
CORPORATIVA?

ISEN



IDENTIDAD
CORPORATIVA?

IMAGEN IDENTIDAD
MARCA =2 ~oRPORATIVA™ CORPORATIVA

Todos |los Aspectos de Todos los aspectos
aspectos que  posicionamientoy visuales de |a
definen una percepcion: identidad de una
emipresa. valores que se le atribuyen, Organizacion.
fisicos qué perciben los usuarios,

y abstractos. qué sensaciones evoca...
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CONCLUSION

Toda
COMPOSICION
grafica nos
transmite
iINformacion.
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-z,QUE QUEREMOS

COMUNICAR A TRAVES DE
NUESTRA IDENTIDAD
VISUAL CORPORATIVA?
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Qulén es
Nnuestro
CLIENTE

QUE HACE
Nnuestra
ermpresa

;QUE QUEREMOS
COMUNICAR A TRAVES DE
NUESTRA IDENTIDAD
VISUAL CORPORATIVA?

\

DEBEMOS SABER

Qué nos DIFERENCIA
del resto

. Por gué nos compra
nuestro cliente en
lugar de a la
COMPETENCIA?

Cuales son los
VALORES de
nuestra
empresa
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28
CONCLUSION

Puede gue tengas un
l0Ogo bonito pero si al
crearlo Nno pensaste en
O gue querias
transmitir, NO ES UN
BUEN LOGO.
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ALGUNOS
EJEMPLOS
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McDonalds
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McDonald's

MDONALDS |
BRD DUREERS ‘mm’ McDonald's - -( 'n
McDonald's = 1. i'm lovin’it’
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CONCLUSION

L a identidad
corporativa apoya
visualmente |a
estrategia de marca.



;COMO LO
HACEMOS?

ISEN



ESTRA
PRESA
Y SU

ENTORNO
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M ;QUE HACE
NUESTRA
EMPRESA?

M ;QUIEN ES NUESTRO

CLIENTE?

M COMPETENCIA

> ;Quiéen es?
> ;Qué hace?

> .En quée nos DIFERENCIAMOS? ¢ Cual

es nuestro valor dr
> ;Por gué nos com

erenciador?

Ora NUes

en lugar de ala co

vV V V V V

Cuales son sus

valores:

‘ro cliente

mMmpetencia”?

Fdad, sexo, estatus social
Cuales son sus intereses
Quée hace en su vida

Con guién se relaciona

ccoinciden con los nuestros?
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IENES
OS
COMO
EMPRESA
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M ;QUE OFRECEMOS? M ;COMO LO OFRECEMOS?

> ¢Qué producto o servicio? > .Donde lo vendes?
> ;Queé deseo satistface? > Preclo

M BENEFICIOS

M SOY M NO SOY M VALORES

Adjetivos que te
definan como marca

ISEN



ISEN



CHANEL @
@
Elegancia | franquilidad

Autoridad
Corporativismo Progreso  Inteligencia

Clasicismo Seqguridad
Verdad Fuerza > Libertad J Fantasia

i i ) Armonia ..
Inocencia Sobriedad Romanticismo

. Simpatia
Perfeccion mcreta i
< O I O R . Sinceridad Respeto Estabilidad Melancolia Elegancia W
Claridad o Misterio  Confianza Realeza
Espiritualidad Limpieza Muerte | Verdad Profundidad Misticismo

: Refinamiento Bondad Religién Decadencia M
Tierra

o Poder Salud N - Gratitud
. Simplicidad - ostalgia
SRS el g Pureza Frio ‘\.a’amdad Delicadeza
Utilidad Mobiliario Estilo Femineidad Inocencia

Erfciicn Riqueza  Masculinidad Incondicionalidad Suavidad
7even Studios [eYe] I8 [=¥4 Profundidad Vida Valor Sensibilidad Mimo

Autenticidad Crecimiento 450l Amor Infantilismo  Romance
. Retro Sexo
Ocio Ternura

Instinto. Calor Excitacion

Carino

Otono Calma

Esperanza | jhertad Alegria

Naturaleza Fertilidad Energia " Hambre Aventura Dinamismo

Juventud Ecologia Precaucién Optimismo Energia Pasion

Creatividad Peligro

Frescura .
Cobardia Diversién Rebeldia

Cercania Felicidad

Jabilo | uventud et

Diversion Impulsividad

Positivismo Amistad Extroversion
Calor

Espontaneidad
Verano

Curiosidad

Fuente: welbsalOO0 |SABE|_ |BOR

> DISENO



Serif

TIPOGRAFIAS

> Tradicional
Seria
Respetable
INstitucional

>
>
>
> Corporativa

SONY

Times New Roman

Palatino
Book Antigua
Garamond

Mercedes-Benz

ISEN



. TIPOGRAFIAS

Modernidad
Sans : Seguridad
- Alegri
Serif i

> MiniMmalismo

Linked |1}

Arial
Helvética
Verdana

Tahoma

CHANEL

ISEN



. TIPOGRAFIAS

SCV‘i t > Elegancia

p > Afecto

Caligraficas > Creatividac
> Seduccion

Cootitie

Brash Sencpt
Sweel Vea,
chanda

K@W@Vm Script

ISEN



. TIPOGRAFIAS

Tend '
Moderng ;oo
> Estilo

> Futurista
> Tecnoldgica

Q oesl

Moon
Al LERDNS
ELIANTO
AQUATICO

ISEN



. TIPOGRAFIAS

Decorativa - 2o

Oelius owash
HERCULANUM
LCVE&@

DISENO



TIPOGRAFIAS

MAYUSCULAS
GRUESAS

Rectas

Terminacion recta

Mminusculas

-INAS

Cursiva

Terminacion curva

DDDDD



S ~ORMAS
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S ~ORMAS

mMovimiento
perfeccion
INNovacion

extroversion

proteccion
adaptabilidad

vida social
universalidad

creatividad

El circulo es |a forma
mMas perfecta, Mas
amable y gue ademas
NOS transmite mensajes
al cerepro de
pertenencia.
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S -ORMAS

estabilidad
resistencia

fortaleza
solidez
seguridad
orden
estabilidad

honestidad
realismo
confianza
COMPromiso
mMasculinidad
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S ~ORMAS

enfoque
crecimiento

soporte

divinidad
INspiracion
vitalidad
justicia
clencia
poder
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FORMAS

Linea: union, acercamiento,
cooperacion, suavidad,
dinamismo, simplismo

Curva: movimiento, amistad.

Horizontal: solidez, calma,
estabilidad, silencio, confianza.

Vertical: balance, eficiencia.

Diagonal: dinamismo,
alteracion y energia.
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S ~ORMAS

Significa:
cuerpo
NuMano,
Nnaturaleza,
armonia,
organico

® @ %

Significa:
iNnteligencia,
perfeccion,
unidad,
sinergia,
trabajoy
sabiduria.

Significa: Significa:
logro, union,

exito, asistencia,
espiritualidad, @ colaboracion,
llbertad, bivalencia,
salvacion, OpOosIcion, y
triunfo, equlipo.
iInNMensidad,

sSUenosy

deporte.

Significa:
sentimientos,
felicidad,
amor,
relacion,
identificacion,
encanto,
empatia y
nobleza.
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I COMPOSICION

Derechay

parte inferior:
tienen Mas pesoy
mMayor fuerza visual

lzquierda y
parte superior:
ligereza visual
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I COMPOSICION

®
eoo0o000 °o o
eoo0o000 ® 0 0%
TR NN %0
o000 o0 ° ®
Orden Desorden

Estatico

Movimiento
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I COMPOSICION

Espacio
Limpleza

Lleno
Pesado
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I COMPOSICION

Debilidad
Delicadeza

Fortaleza
Robustez

DDDDD



OTROS ELEMENTOS
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IMAGENES ILUSTRACIONES TEXTURAS
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HERRAMIENTAS

> |Nnfor
tene

mMacion que debemos
~antes de crear |a

den?

‘idad corporativa

> Cuales son los elementos

Mmas

importantes en |a

comunicacion visual

> Queé

oueden transmitir

estos elementos

> CON

SCIENCIA
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Lo Importante es que €l
conjunto transmita con
exito el mensaje que
oreviamente hemaos

aecialdo.

;. Tu iIdentidad
corporativa lo hace?
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