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Luis Roberto Domenech, Técnico Delegado AFIC de la Agencia para el Fomento de la 

Innovación Comercial del Ayuntamiento de Moncada, acreditada por la Conselleria de 

Economía, Industria y Comercio según Decreto 233/2009, de 18 de diciembre, del Consell, por 

el que se regula la incorporación y acreditación de las Agencias para el Fomento de la 

Innovación Comercial (DOCV 23/12/09). 

 
I N F O R M O: 

 

ANTECEDENTES 

 
El sector hostelero de Moncada ha alcanzado en los últimos años una dimensión importante, 
tanto por el número de establecimientos abiertos como por la calidad de alguno de ellos. 
Desde el inicio de la recesión económica, el sector hostelero ha sido refugio de diferentes 
experiencias emprendedoras en nuestro municipio. 
 
Sin embargo, a pesar de haber lanzado la iniciativa de conjugar la oferta comercial y 
gastronómica en la Feria Comercial de Moncada, la participación del sector hostelero ha sido 
muy escasa en estas dos últimas ediciones. Si bien es cierto que los locales están asociados a 
ACM, no se ven identificados con la mayoría de las campañas que se realizan desde la misma. 
 
Desde la AFIC deseamos lanzar la iniciativa de la I Ruta de la Tapa con los siguientes objetivos: 
‐ dar a conocer el sector hostelero moncadense en cuanto a su número y calidad. 
‐ fomentar el consumo de la tapa en los locales de restauración como dinámica y evitar la fuga 
de gasto a otros municipios. 
‐ incentivar la creación e innovación mediante el concurso de tapas. 
‐ coadyuvar a mejorar la promoción y asistencia a eventos culturales de talante internacional 
patrocinados por el Ayuntamiento de Moncada como el Mediterranean Brass Festival 
Moncada (FESMON) en su edición de 2012.  
 
 
ACTUACIONES 
 
El Ayuntamiento de Moncada desde la Concejalía de Comercio ha subvencionado como 
patrocinador el Mediterranean Brass Festival Moncada (FESMON). Por lo cual podemos 
establecer un convenio con la organización del Festival que asegure un éxito de asistencia a los 
diferentes espectáculos presentados mediante la entrega de una entrada a aquellas personas 
que presenten completamente sellado el Tapaporte de la campaña. 
 
Para montar la campaña necesitamos: 
 
‐ Un patrocinador que financie los costes de publicidad (folletos, carteles, premios, etc) a 
cambio de hacerse publicidad a sí mismo y darse a conocer en el mercado. Por ejemplo la 
cerveza coronita ha sido patrocinadora de la quinta edición de la ruta del tapeo de Cartagena 
con el nuevo formato de quinto coronita, de esta forma han conseguido introducirse en el 
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mercado hostelero y darse a conocer a los clientes (160.000 consumiciones en 17 días con una 
población de 216.000 habitantes como Cartagena, extrapolando la media en Moncada se 
podría alcanzar una cuota de 17.000 tapas vendidas). Si falla este patrocinador se puede acudir 
a otras marcas. Se entregarán unos folletos que permitirán el sellado en los locales para 
participar en los concursos. 
 
‐ Un conjunto de negocios de la restauración (locales de restauración como bares, tabernas, 
restaurantes, etc) que deseen participar. Su inversión es ofrecer una tapa al precio de coste (se 
estima un precio alrededor de los 2 o 2,5 euros consistente en tapa + bebida que puede ser la 
del patrocinador o cualquier otra). Han de ser tapas muy bien elaboradas, que destaquen por 
su calidad y presentación. La tapa de concurso es el gancho de entrada en el local que permite 
que la clientela te conozca y consuma además de la tapa de concurso otros productos de la 
carta. Además ganar el concurso de tapas tiene premio. En Moncada tenemos censadas 111 
actividades de hostelería. 
 
‐ La clientela. Para dar a conocer la campaña se repartirán tapaportes en los locales 
participantes, se participará en redes sociales, web, etc. 
 
‐ Detrás de todo esto estará el Mediterranean Brass Festival Moncada (FESMON), pues 
quienes consigan completar el tapaporte y lo entregen recibirán una entrada para uno de sus 
espectáculos. 
 
Tenemos la certeza que esta campaña puede tener un muy buen impacto desde el punto de 
vista de generación de negocio, tanto por las ventas a realizar como la mejora de la imagen y 
conocimiento del sector por parte de la clientela. Este tipo de campañas se están 
desarrollando en otros municipios, por ejemplo: 
 

Benissa 
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Xàbia 
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Cartagena 
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Callosa d´Ensarrià 
 

 
 

Conclusiones: 
 
 ‐ Se puede organizar este evento intentando que el patrocinador/es y los locales 
participantes pagen la publicidad y algunos premios, y por tanto el Ayuntamiento sea 
meramente un dinamizador. FESMON ofrecerá entradas gratuitas al completar el tapaporte, 
es un débito con el Ayuntamiento al ser éste patrocinador del evento. Debemos conseguir al 
menos diez o quince locales participantes. 
 
‐ Se celebrará durante el mes de mayo ‐ junio y así poder canjear las entradas de FESMON 
(primera quincena de julio). 
 
‐ Se solicita reunión al respecto con la organización de FESMON y permiso para empezar a 
contactar con posibles patrocinadores. 
 
 
 
Lo que se informa a los efectos oportunos. 
 

   Moncada, 2 de abril de 2012 
 
 
 
 
   Fdo: Luis Roberto Domenech                                               
Técnico Delegado AFIC Moncada                                         
 
 


